KULTÚRA-GAZDASÁGTAN

2005. márc.04. Dr. Szűcs Olga, az Iparművészeti Múzeum marketingigazgatója és pszichológus 2. előadása

ÖSSZEFÜGGÉSEK:
- kereset-kínálat
piacgazdaság (kenyérgazdaság)

- a művészet nem racionális gazdasági terület (érzelemgazdaság)





- magas kultúra
kommersz termékek (keresletorientált)

- kultúra: művészet + tudomány + vallás

- a művészet nem hagyhatja figyelmen kívül a közgazdaságtant

- a kultúra a gazdaság része, nincs civilizáció, nincs társadalom nélküle

A KULTURÁLIS JAVAK JELLEMZŐI:

- Gazdasági javak (szűkös erőforrások felhasználása) révén érvényesülnek.

Közgazdasági, kulturális termékekre is jellemző, hogy a korlátozott mértékben áll rendelkezésre. A kulturális javak esetében:

 
1. Az alkotás folyamatában: tehetség, kreativitás, alapanyagok, eszközök, idő, stb.


2. Terméknél: kis példányszám, azaz egyediség pl. festménynél

3. A fogyasztás vonatkozásában: hozzáférés (erőfeszítést kell tenni a műélvezetért), idő, igény, hely, pénz, műveltség

- Információs termékek („üzenet”) művészi tartalom, esztétikai érték, másikra való hatás, segít a világ megértésében, problémáját felismerni, a problémát megoldani. A művészet az ember személyiségét építi (empatikus képességét fokozza).

- Élményjavak („tapasztalati javak”) az élmény a lényege a kultúrafogyasztásnak

- Szenvedélyjavak a jövőbeni fogyasztást és a hozzászokást növeli

- Meritórikus javak („érdem”, „kívánatos”, „önmagában értékes”) értékes javak, melyek attól függetlenül értékesek, hogy a fogyasztó annak ítéli-e azt meg. Az idő segít ebben. Oktatásban a kultúra terjesztése, ápolása kívánatos közjó.

- Köz-, vegyes- és magánjavak (külső hatások) a hozzáférés és a tulajdonviszonyok pl. múzeumnál: magángyűjtemény vagy közmúzeum

KULTURÁLIS JAVAK


     GAZDASÁGI JAVAK






Választás, döntés




Eredmény




Költség

- tág értelmű haszon (pszichológia, társadalmi)
- feláldozott haszon (költség, idő melyet mástevékenység elvégzésével szerezhetnénk) „alternatív költség”

- közgazdasági javak
- piaci mechanizmus: az erőforrások és javak elosztása a termelők, fogyasztók, erőforrás tulajdonosok önkéntes cseréje során kialakuló árak alapján történik. Ár: törvényszerű kategória, piaci mechanizmust működtető eszköz.

KERESLET:

Egy termék vagy szolgáltatás ára és vásárolt mennyisége közötti összefüggés

Termék ára



Termék vásárolt mennyisége

KERESLET TÖRVÉNYE:

A kereslet mennyisége nő, ha csökken az ár

REZERVÁCIÓS ÁR:

Az  a maximális pénzösszeg, amelyet a fogyasztó még hajlandó kifizetni egy termékért vagy szolgáltatásért.

FOGYASZTÓI TÖBBLET:

A piaci ár és a rezervációs ár közötti különbség (pozitív vagy negatív)

A VÁSÁRLÁSI FOLYAMAT SZAKASZAI:

Problémafelismerés



- A vásárlást motiváló első számú tényező. Kulturális szük-
(szükségletek, igénymegfogalmazás)
ségletek: látens szükséglet – felismert szükséglet. Az igény 







megfogalmazódik. Befolyásolja cselekedeteinket.

Keresés




- Média kizárólagos monopóliuma. „Haszonmaximalizáció
(információszerzés)



elve”, azaz a legkevesebb befektetéssel a legnagyobb hoza-







dékot kinyerni.

Alternatívák értékelése

(hasznosság, költségek)


Választás, vásárlás



- Minden választás érzelmi választás, a racionális választás






indokaival.

Tapasztalat

