Reklámhordozó, -eszköz

Reklámhordozók=médiumok (médiák)

· Olyan kommunikációs csatorna, amely a konkrét üzenettől függetlenül létezik, de amelyet igény bevehetünk saját információink közlésére.

· Az a csatorna, amely továbbítja az üzenetünket, tehát megjelenik rajta a reklámeszköz, azt hordozza.
Reklámeszköz:az üzenet, tehát a mondanivaló kódolt, tárgyiasított, az adott csatornán való továbbításra alkalmassá tett megfogalmazása.

· Televízió=médium, 

· reklámfilm= reklámeszköz

Reklámeszközök csoportosítása:

1. Érzékszervre ható:

· Vizuális: látás:

· Nyomtatott reklámok

· Sajtó hirdetés

· Plakátok és óriásplakátok

· Reklámnyomtatványok, szórólapok, prospektusok, katalógusok

· Egyéb

· Köztéri és zárttéri reklámeszközök

· Auditív: hallás:

· Rádióreklámok

· Hangos bemondás és egyéb

· Audióvizuális: látás+hallás:

· Televízió reklám, film

· Mozi reklám

· Internet

· Egyéb érzékszervre ható: ízlelés, tapintás, szaglás

· Áruminták

· Vásár, kiállítás

· Reklámtárgyak, reklámajándékok

Hatáselemek

· Vizuális hatás elemek:

· Kiterjedés, nagyság

· Forma

· Kép (fotó, grafika, ezek kombinációja): színek szerepe, mozgás

· Auditív hatás elemek:

· Az élőbeszéd szerepe, a hang

· Zene, zaj, zörej, hangutánzók, maga a csend

· Audiovizuális hatáselemek:

· Hang, 

· Kép

· Szöveg

· Mozgás, változás

· Zene, zaj, zörej, ezek kombinációja

· Kiterjedés, felület, nagyság

Az audiovizuális reklám eszközök egyszerre három formában is hatnak – képileg, feliratokkal, és közben mondott szöveggel, zenével.
2. Reklám alanyához való eljutás szerint:

· Közvetett: egyszerre a fogyasztók széles tömegeihez szólnak. Plakát, rádió, tv

· Közvetlen: az üzenet közvetlenül, ember-ember kapcsolat útján jut el a fogyasztóhoz. Reklámlevél, reklámajándék, élőszó, prospektus

3. Terület illetve célcsoport irányhatósága szerint:

· Irányítható: reklámlevél,nyomtatványok, helyi lap

· Részben irányítható: helyi rádió, film

· Nem irányítható: tv 

4. Hatásának helye és körzete szerint

· Közterületi: fényreklám, kirakat, plakát 

· Zártterületi: 

5. Árusítás helyére való tekintettel: 

· Belső reklámeszközök

· Külső reklámeszközök

6. Reklámok felhasználhatóság szerint

· Alapeszközök: önmagukban is alkalmasak egy-egy reklámakció lebonyolítására

· Kiegészítő eszközök: csak az alapeszközökhöz csatolva jelenek meg.
Médiamixnek nevezzük a kommunikációs csatornának egy adott információ közvetítéséhez felhasznált konkrét összeállítását.
Optimális médiamix: Mindenkor az, amelyik a leginkább átfogja a teljes célcsoportot, és csak a célcsoportot. (költségcsökkentő tényező)

Meddőszórás, holtszórás: A célcsoportnak nem tekinthető egyedek, embercsoportok elérése a reklámüzenetünkkel.

· Fölösleges költség

· Ellenérzés kiváltása (bumeránghatás)

Szinergiahatás elérése: (A részek összege több, mint az egész maga)
· Lehetőleg ne csak egy érzékszerve hasson a reklám

· Megfelelő ütemezése a médiumoknak

